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Το Διεθνές Συνέδριο με θέμα «Νέα Μέσα, νέο περιεχόμενο» έρχεται να προστεθεί στη σειρά των επιτυχημένων, θέλουμε να πιστεύουμε, Συνεδρίων και Σεμιναρίων που έχει διοργανώσει και συνδιοργανώσει το Τμήμα Επικοινωνίας και Μέσων Μαζικής Ενημέρωσης του Πανεπιστημίου Αθηνών στα δεκαεννέα χρόνια της λειτουργίας του.
Όλα αυτά τα χρόνια, το Τμήμα ΕΜΜΕ συμμετείχε ανελλιπώς στο δημόσιο και τον επιστημονικό διάλογο για τα πιο σημαντικά ζητήματα που συναπαρτίζουν το ευρύ και διεπιστημονικό πεδίο των σπουδών της επικοινωνίας και του πολιτισμού.
Εξέχουσα θέση στο συνεχώς μεταβαλλόμενο επικοινωνιακό πεδίο κατέχουν οι εξελίξεις της τεχνολογίας της επικοινωνίας, καθώς βρίσκεται πλέον στον σκληρό πυρήνα όχι μόνον της διαχείρισης των πληροφοριών, αλλά και της δυνατότητας πρόσβασης στο ευρύτερο κοινωνικό σύνολο.
Για να διαδοθούν όμως τα νέα μέσα στην ευρύτερη κοινωνία χρειάζεται όχι μόνον να είναι εύχρηστα, αλλά και κυρίως να προσφέρουν περιεχόμενο, αφού ήταν και παραμένει, όπως αποκαλεί και η Ε.Ε. το «κλειδί του βασιλείου» των μέσων.  
Με άλλα λόγια, τα νέα μέσα, όπως και τα παλαιότερα στο παρελθόν, χρειάζονται περιεχόμενο για να προσελκύσουν τους πολίτες-καταναλωτές. Όμως, και το περιεχόμενο αλλάζει, αφού μπορεί πλέον να εξατομικευτεί, να τροποποιηθεί και να ανακυκλωθεί πολλές φορές. 
Στην ιστορία των επικοινωνιών, καταγράφεται ότι κάθε νέο μέσο μπορεί μεν να διαθέτει την τεχνολογία, αλλά σπάνια και το περιεχόμενο. Συνήθως τα νέα μέσα το δανείζονται από τα υπάρχοντα, παλαιά μέσα επικοινωνίας, και το αναπροσαρμόζουν στη δική τους γραμματική και λογική. 
Τούτο συνιστά ότι δεν πρέπει να παραβλέπεται η πολιτιστική και η κοινωνική σημασία των νέων μέσων επικοινωνίας. 
Κυρίες και κύριοι,
Κανένας δεν αμφιβάλλει ότι τα πράγματα αλλάζουν και μάλιστα με ταχείς ρυθμούς. Οι νέες τεχνολογίες έχουν  συντελέσει σε αυτή τη μεταβολή. Η ταχύτητα όμως αυτής της αλλαγής έχει δώσει σε πολλούς την εντύπωση  ότι εξαρτώμεθα από αυτή. Η τεχνολογία από μόνη της, όσο και ισχυρή κι αν ακούγεται, ούτε καθορίζει  ούτε διαμορφώνει τις  κοινωνικές σχέσεις και την κοινωνία γενικότερα ούτε ακόμη τη χρήση τους.
	Από την άλλη πλευρά, η ανάπτυξη των νέων μέσων στα τελευταία σαράντα χρόνια είναι θεαματική. Την  εκπληκτική πορεία τους μπορεί να την κατανοήσει κανείς αν ανατρέξει στη μνήμη του πώς ήταν το επικοινωνιακό πεδίο στις αρχές της δεκαετίας του 1970. Στα νοικοκυριά δεν υπήρχε βίντεο, ούτε ηλεκτρονικοί υπολογιστές, ούτε σύνδεση με τη δορυφορική τηλεόραση, ούτε ακόμη οι τόσες μικροσυσκευές που μας περιστοιχίζουν. Αντίθετα, τα περισσότερα νοικοκυριά στην Ευρώπη έβλεπαν ασπρόμαυρη τηλεόραση χωρίς τηλεκοντρόλ, ενώ στην χώρα μας ήταν σε νηπιακή ηλικία.
Στην ίδια περίοδο κάποιες τεχνολογίες που τις θεωρούσαν ξεπερασμένες από τις αρχές της δεκαετίας του ‘70 επέζησαν και άλλες που η βιομηχανία θεωρούσε ότι θα έχουν μια εξαιρετική πορεία απέτυχαν. 
	Κι αυτό γιατί στην πράξη καμία τεχνολογική επανάσταση δεν προαναγγέλθηκε και η χρήση και εφαρμογή των νέων τεχνολογιών στην ιστορία ήταν πάντα διαφορετική από αυτήν που οραματίστηκαν οι  εφευρέτες της. 
Και τούτο συμβαίνει διότι το κοινό πρέπει να ενσωματώσει κατ΄ αρχήν μια τεχνολογία και να τη  μετασχηματίσει. Με άλλα λόγια, είναι διαφορετικό  να αναπτύξει κανείς μορφές της νέας τεχνολογίας από το να επιβάλει τη χρήση της στους ανθρώπους.   Για παράδειγμα ο Αλεξάντερ Γράχαμ Μπελ θεωρούσε ότι το τηλέφωνο θα χρησιμοποιούνταν για την ακρόαση των κονσέρτων, ενώ ο Μαρκόνι νόμιζε ότι το ραδιόφωνο ήταν το καταλληλότερο μέσο τηλεφωνικής επικοινωνίας. Πριν είκοσι χρόνια ο Κένεθ Μπέηκερ, υπουργός Τεχνολογίας στη Βρετανία, έλεγε ότι έως τη στροφή του αιώνα μας θα κάναμε τα ψώνια μας μέσω της τηλεόρασης, αλλά ακόμη πηγαίνουμε στα σούπερ-μάρκετ.
Κυρίες και κύριοι,
Είναι γεγονός ότι κάθε μορφή επικοινωνίας έχει τη δική της λογική κι αυτή συνδέεται άμεσα με τον κοινωνικό αντίκτυπο των μέσων, τουλάχιστον σ’ ένα μεγάλο μέρος πολιτιστικών και κοινωνικών εκδηλώσεων. 
Επί του παρόντος σε επίπεδο της Ε.Ε. καταγράφονται τα εξής:
1. Η Ευρώπη έχει καταστεί παγκόσμιος ηγέτης στο ευρυζωνικό Ίντερνετ. Με 114 εκατομμύρια συνδρομητές, είναι η μεγαλύτερη παγκόσμια αγορά και τα ποσοστά διείσδυσης αυξάνονται ταχέως. 
2. Οι Ευρωπαίοι αλλάζουν με γοργό ρυθμό τις συνήθειές τους, υιοθετώντας νέους τρόπους επικοινωνίας. Το 80% των τακτικών χρηστών του Διαδικτύου εμπλέκονται σε όλο και πιο διαδραστικές δραστηριότητες, π.χ. στην επικοινωνία, στην επιγραμμική χρήση χρηματοοικονομικών υπηρεσιών, σε κοινή χρήση και στη δημιουργία νέου περιεχομένου, καθώς και σε συμμετοχή σε καινοτόμες διαδικασίες.
3. Η αγορά κινητών τηλεφώνων έχει υπερβεί το 100% σε διείσδυση - αύξηση από το 84% του πληθυσμού της ΕΕ το 2004 σε 119% το 2009. Το γεγονός αυτό καθιστά την Ευρώπη πρωτοπόρο στη διείσδυση της κινητής τηλεφωνίας, καθώς τα αντίστοιχα ποσοστά στις ΗΠΑ και στην Ιαπωνία κυμαίνονται στο 80%. Οι καταναλωτές αφιερώνουν περισσότερο χρόνο μιλώντας και στέλνοντας μηνύματα σε τιμές τουλάχιστον κατά 34,5% φτηνότερες από ό,τι το 2004, περιλαμβανόμενης και μείωσης των τελών περιαγωγής κατά 70% σε σχέση με το 2005.
Στην πράξη έχει αναδυθεί «μια νέα συνθήκη για άλλους ‘κουλτούρα’ των μέσων στο πλαίσιο της οποίας εικόνες, ήχοι και θεάματα υποβοηθούν στην παραγωγή του ιστού της καθημερινής ζωής, στην κυριαρχία του ελεύθερου χρόνου, τη διαμόρφωση των πολιτικών απόψεων και την κοινωνική συμπεριφορά, καθώς και ένα πλαίσιο παροχή υλικού μέσα στο οποίο οι άνθρωποι διαμορφώνουν τις ταυτότητες τους. 
Όμως, τα μέσα επικοινωνίας αποτελούν επίσης ένα σημαντικό οικονομικό παράγοντα και στην πράξη είναι έναν πολιτισμό που αναδεικνύει νέες μορφές και σχήματα, και παράλληλα υλοποιεί οικονομικές προσταγές. Για παράδειγμα, σύμφωνα με την Ε.Ε. έως το 2010 τα έσοδα από το διαδικτυακό περιεχόμενο θα έχουν υπερ-τετραπλασιαστεί - από 1,8 δις € το 2005 σε 8,3 δις € το 2010 – καθώς και θα αποτελεί σημαντικό μέρος των συνολικών εσόδων σε ορισμένους τομείς - σε ποσοστό περίπου 20% στη μουσική και 33% στα βιντεοπαιχνίδια. Είναι γεγονός ότι με τη διάδοση της ευρυζωνικής διαδικτυακής πρόσβασης, την εξάπλωση προηγμένων κινητών δικτύων και τη μαζική διάδοση ψηφιακών συσκευών είναι δυνατή η διανομή διαδικτυακού περιεχομένου σε μια αγορά πρωτόγνωρων έως τώρα διαστάσεων. Οι ευρωπαίοι καταναλωτές επιλέγουν διαρκώς περισσότερο την πρόσβαση σε κινηματογραφικές ταινίες, μουσική, ειδήσεις ή παιχνίδια μέσα από διάφορα δίκτυα και ηλεκτρονικές συσκευές. Άλλωστε η Επιτροπή θεωρεί ότι υπάρχουν τέσσερα κύρια σημαντικά προβλήματα για τα οποία δικαιολογείται ανάληψη δράσης από την Ε.Ε.: Διάθεση δημιουργικού περιεχομένου· ‘πολυεδαφική’ αδειοδότηση για δημιουργικό περιεχόμενο· διαλειτουργικότητα και διαφάνεια στη διαχείριση των ψηφιακών πνευματικών δικαιωμάτων · και η αντιμετώπιση της εκτεταμένης πειρατείας.
 Σε μια εποχή που οι άνθρωποι ξεχνιούνται ‘σερφάροντας στο διαδίκτυο», για να παραφράσω τον Καστοριάδη, είναι νομίζουμε σημαντικό να αρχίσουμε να συζητάμε και στην χώρα μας τις νέες διαστάσεις των μέσων και του περιεχομένου τους. 
Στο συνέδριο αυτό προσπαθούμε να ανιχνεύσουμε τους νέους τρόπους με τους οποίους τα νέα μέσα εισέρχονται στο επικοινωνιακό πεδίο και στις ζωές  των ανθρώπων. 
Στόχος μας είναι να συζητηθούν τα νέα δεδομένα στο πεδίο της επικοινωνίας και κατ’ επέκταση στο πεδίο της παραγωγής του περιεχομένου. 
Προσπαθούμε να ανιχνεύσουμε τους παλαιούς προμηθευτές περιεχομένου και πώς προσπαθούν να αναπροσαρμοστούν στα νέα δεδομένα. 
Προσπαθούμε να καταγράφουμε τις αλλαγές στα μέσα μαζικής ενημέρωσης και στη δημοσιογραφία σε μια εποχή που καθημερινά εμφανίζονται νέα ιστολόγια πολιτών και οι εφημερίδες φυλλοροούν.  
Προσπαθούμε να καταγράψουμε με ποιους τρόπους δημιουργείται και παράγεται το νέο περιεχόμενο, ιδίως  σε μια εποχή που μπορεί να δημιουργηθεί από τους ίδιους τους καταναλωτές που αποκτούν ένα νέο ρόλο στο νέο ψηφιακό περιβάλλον.
Ως Πρόεδρος του Τμήματος χαίρομαι ιδιαίτερα που  συμμετέχουμε σε αυτόν το διεθνή διάλογο.  Εύχομαι οι εργασίες του Συμποσίου να αποτελέσουν μια σημαντική συνεισφορά στο γόνιμο και δημιουργικό διάλογο της επιστημονικής κοινότητας για τις διαστάσεις της ψηφιακής εποχής. 		                                   
    Ευχαριστώ
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